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Human Centered Design 
 
Het ontwerpproces van de webshop van de Outfit4You winkel is begonnen tijdens de 
colleges van Human Centered Design (HCD). Daar is ons geleerd over Heuristiek en 
ontwerpprincipes van Nielsen. 
 
Die ontwerpprincipes zijn onder als volgt onder te verdelen:  
 

- Visibility of system status 

- Match between system and the real world 

- User control and freedom 

- Consistency and standards 

- Error prevention 

- Aesthetic and minimalist design 

Ons team heeft gekozen voor de laatste in de rij: esthetisch en minimalistisch ontwerp. Om 
dat ontwerpprincipe volledig te doorgronden, hebben we tijdens het college een aantal 
voorbeelden gezocht van minimalistisch en esthetisch verantwoorde sites. 
 

Google 

 
 
Google is wat ons betreft het beste voorbeeld van een fraai en minimalistisch vormgegeven 
website. 
 
Er is gewerkt met een zeer minimalistische aanpak en de symmetrische vormgeving zorgen 
voor een mooi geheel (esthetisch). Natuurlijk is esthetisch een subjectief begrip en is het dus 
lastig om dat vast te stellen, maar volgens ons is dit nou een voorbeeld van een mooie site.  
  
Na wat goede en slechte voorbeelden bekeken te hebben, hebben we een opzet gemaakt 
voor onze eigen website. We hebben daarbij gebruik gemaakt van afbeeldingen van andere 
site’s en het prototype was niet klikbaar.  
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Prototype webshop Outfit4You  

 
Bovenstaande afbeelding illustreert het ontwerp van de website zoals wij dat aanvankelijk in 
gedachten hadden. Minimalistisch, geen irrelvante informatie – om de relevante informatie 
meer aanwezigheid te geven – en een sobere doch fraaie layout.  
 
Onderstaand het uiteindelijke resultaat (www.outfit4you.tk). 
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Heuristiek 

In het kader van ons ontwerpprincipe hebben we op een aantal dingen gelet:  
- De informatie beperkt houden 

- Een fraai uiterlijk geven (hip, trendy) 

- Sober 

- Minimalistisch 

Het minimalisme hebben we naar voren laten komen door te werken met een overwegend 
witte layout. Hierdoor wordt prominente informatie een belangrijker plek geboden. De zwarte 
silhouetten waren volgens ons een manier om het geheel een hip gevoel te geven.  
 
We schrijven geen ‘Boys’, maar ‘Boyz’, om in een soort van jongerenjargon de doelgroep 
aan te spreken. 
 

 Heuristics Evaluation 
Om de heuristiek in onze website te beoordelen, maken wij gebruik van het volgende 
formulier: 
 

F.  Aesthetic and Minimalist Design 

Dialogues should not contain information which is irrelevant or rarely needed. Every 

extra unit of information in a dialogue competes with the relevant units of information 

and diminishes their relative visibility.  

 

# Review Checklist Yes    No    
N/A 

Comments 

f.1 Is all information essential to decision making displayed on the screen? O      O      O  

f.2 Does each icon stand out from its background? O      O      O  

f.3 Are meaningful groups of items separated by white space? O      O      O  

f.4 Are menu titles brief, yet long enough to communicate? O      O      O  

 
f.1 Is alle informatie op het scherm essentieel voor het nemen van besluiten? 
Ja, de informatie op de site is zodanig beperkt dat alle tekst er sowieso uit springt en men 
zich niet verliest in irrelevante informatie. Die is er overigens niet.  
 
f. 2 Springt elk icoon eruit? 
Voor zover er sprake is van iconen op onze website: ja, alles springt eruit. De achtergrond is 
wit en alle tekst zwart. De kledingstukken komen bovendien mooi uit.  
 
f. 3 Worden betekenisvolle gedeeltes gescheiden door wit? 
Ja, alles wordt met padding gescheiden en netjes bij elkaar gehouden.  
 
f. 4 Zijn menutitels kort, maar lang genoeg om hun functie te vervullen? 
Ja, we hebben goed gelet op taalgebruik en zeer compact geformuleerd. Links hebben we 
herleid naar sleutelwoorden. 


